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Santander reafirma sus principales objetivos
financieros para 2018

El banco confirma sus planes de aumento del Beneficio por Accién (BPA) en 2016y 2017,
alcanzando incrementos de doble digito en 2018.Prevé aumentar el dividendo por accién
(DPA) y valor contable por accién (TNAV) anualmente hasta 2018

Londres, 30 de septiembre de 2016. Banco Santander confirmdé hoy que estd cumpliendo sus
objetivos financieros del Plan Estratégico 2016-2018 anunciado el afio pasado, pese al entorno
macroecondmico mas dificil.

La alta direccién del Banco Santander ha mantenido en Londres una reunion con analistas e
inversores para actualizar la vision del Plan Estratégico 2016-2018. En la misma, Ana Botin,
presidenta de la entidad, sefiald: “Tenemos una estrategia clara y definida que nos esta
permitiendo ganar la confianza y fidelidad de los clientes en nuestros diez mercados
principales. Gracias a nuestro modelo de negocio generamos rentabilidades sostenibles y
predecibles, y estamos cumpliendo nuestros compromisos financieros y comerciales en un
entorno mas complejo”.

En el Ultimo afio se han deteriorado las expectativas de crecimiento en varios paises en los
que opera el Grupo, especialmente en Reino Unido. Esto ha provocado la depreciacion de
buena parte de las divisas frente al euro y que las expectativas de bajos tipos de interés se
prolonguen en el tiempo. Ademds, es previsible que en los préximos afios continde la
incertidumbre regulatoria y el aumento de la presion fiscal en algunos mercados.

Pese a este contexto, Santander ha confirmado que se mantienen los objetivos clave del Plan
Estratégico 2016-2018, incluyendo el compromiso de incrementar el dividendo y el beneficio
por accién en cada uno de los tres ejercicios. Santander también confirmé que alcanzara 18,5
millones de clientes vinculados en 2018 y pasara de 15 millones a 30 millones de clientes
digitales. En los Ultimos doce meses, el nimero de clientes vinculados ha aumentado un 10%,
hasta 14,4 millones, y los digitales un 23%, hasta 19,1 millones. Ademas, la cuota de mercado
en pymes y empresas ha mejorado en casi medio punto.

José Antonio Alvarez, consejero delegado de Banco Santander, dijo: “El contexto se ha
deteriorado en algunos de nuestros mercados, pero nuestra estrategia y modelo de negocio
contindan generando valor para nuestros clientes y accionistas. Nuestra diversificaciéon
geografica, con masa critica en nuestros mercados, y liderazgo en eficiencia, nos da una clara
ventaja competitiva para aprovechar la mejora del entorno econémico”.

Comunicacion Corporativa ID“D‘:'; ECI nes 47
Ciudad Grupo Santander, edificio Arrecife, pl. 2 1 Sustai hility Indi
28660 Boadilla del Monte (Madrid). Tel.: +34 91 289 5211 ustainamility Indices

comunicacion@gruposantander.com In Collalsoration with RobecaSAM o FTSE4Good

www.santander.com - Twitter: @bancosantander


http://www.santander.com/

